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Beoordeling: Gemiddelde score is 4.82 van totaal 11 reviews

Het Handboek zoekmachinemarketing is geschreven door Keesjan Deelstra, eigenaar van InternetEffect.

Bestseller; al meer dan 10.000 maal verkocht

[image: ]


[image: ]
In dit bestseller boek dat alweer zijn vierde druk beleeft, kunt u alles lezen over het opzetten van een online zoekmachine marketing campagne. Online marketing en met name zoekmachine marketing neemt een belangrijkere plaats in de mediamix in. Zoekmachine marketing kan u een fantastische conversie en Return on Investment opleveren. Voor het opzetten van een geslaagde zoekmachine marketing campagne is het zaak dat u goed weet welke zaken belangrijk zijn om hoog te scoren in zoekmachines. Bijna nog belangrijker is dat u goed moet snappen wat u vooral niet moet doen. Er bestaat veel verwarring over een juiste aanpak. Internet staat vol met geruchten, geheime recepten en bijna mythische verklaringen waarom iets wel of niet werkt. In dit boek leert u de feiten kennen.


Bestel het boek

Bestel het handboek Zoekmachine marketing direct bij Managementboek.nl

Prijs €34,90.



Bonus Value Pack t.w.v.150 euro gratis bij aanschaf van het boek

	75 euro Google Adwords advertentietegoed
	75 euro korting op de SEO Effect tool voor zoekmachineoptimalisatie



	Nieuw in versie 4
	Wat je leert
	Gratis downloads
	Praktisch




Wat is er nieuw in deze vierde editie van het handboek zoekmachine marketing?

	Website optimaliseren voor sociale media waaronder Facebook.
	Uitleg ‘open graph’ in verband met Social search.
	De invloed van Google Instant op het zoekgedrag.
	Overzicht belangrijkste tools voor zoekwoordonderzoek, indexering en linkbuilding.
	De invloed van websitelaadtijd en tools om deze te verbeteren.
	Handige cheat sheet checklists per onderwerp.
	Zoekwoordstrategieën uitgewerkt.
	Linkprofielen uitwerken en er je voordeel mee doen tijdens linkbuilding.
	Conversion attribution uitgelegd en hoe Adwords ermee omgaat.
	De veranderingen in Adwords op een rijtje.
	Retention inzetten voor uw online mediacampagne.





Als u dit boek gelezen hebt, kent u het antwoord op de volgende vragen

	Wat is zoekmachinemarketing?
	Hoe werken de verschillende zoekmachines en -gidsen? Wat zijn de verschillende modellen? Wat is hun wijze van verzamelen? Moet ik betalen voor posities, of juist niet?
	Hoe zoekt mijn doelgroep? Hoe kom ik boven in de zoekresultaten van mijn doelgroep te staan?
	Wat is Universal Search? Welke elementen maken deel uit van en universal search resultaat en hoe beïnvloedt u deze?
	Wat zijn de drie componenten die zoekresultaten van de zoekmachines voor uw webcontent  bepalen en waar moet ik per component op letten?
	Hoe zet ik sociale media als Facebook, Google plus, Linkedin, Twitter, Digg en del.icio.us in voor zoekmachinemarketing?
	Hoe maak ik een databasegestuurde site doorzoekbaar?
	Hoe zorg ik dat mijn doelgroep op mijn resultaat in de zoekmachine klikt en niet op dat van de concurrent?
	Waar houden zoekmachines niet van? Wat zijn struikelblokken voor zoekrobots?
	Hoe word ik opgenomen in zoekmachines, internetgidsen en verticals als Google maps, Google video, Youtube en Google nieuws? Hoe bedrijf ik PR 2.0?
	Hoe zet ik een betaalde zoekmachineadvertentiecampagne op? Welke advertentievormen en biedingsmodellen bestaan er? Waar moet ik op letten en hoe verbeter ik de conversie?
	Hoe meet ik de resultaten van mijn zoekmachinemarketing inspanningen? Hoe doe ik nulmetingen, maak ik rapportages en gebruik ik webstatistieken?
	Wat brengt de toekomst ons? Hoe ontwikkelen de zoekmachines zich en welke implicaties kan dit hebben voor mijn zoekmachinemarketing?





Download een gratis voorbeeld hoofdstuk

	Download inhoudsopgave het boek zoekmachine marketing, versie 4,[image: ]
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 (54 Kb)
	Download hoofdstuk 1 van het boek zoekmachine marketing, versie 4[image: ]
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 (2 Mb)
	Download de indexopgave boek zoekmachine marketing, versie 4[image: pdf]
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 (273 Kb)
	Download een artikel verschenen in de PCM over het boek[image: ]
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Praktisch

Beoordeling: Gemiddelde score is 4.82 van totaal 11 reviews
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Ja, ik wil sparren

SEO + Google Ads + CRO = meer omzet

Bel met een online marketing specialist.
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Tessel Tierolff

Eigenaar

Vuurdoosjes.nl

8  april  2015







Ik heb het boek natuurlijk niet nodig, ik heb Keesjan, maar als je niet dat geluk hebt is er ge(...)

   

 Meer... 
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Roy Huiskes

website optimizer

chapter42.com

8  april  2015







Het handboek zoekmachinemarketing is een goed overzicht voor alle facetten van search. Niet te (...)

   

 Meer... 
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Gerard Klein

Consultant internet marketing

SEO Effect

8  april  2015







Een standaardwerk in dit vak. Goed boek! Wat ik al een paar keer heb meegemaakt: ik werk voor e(...)

   

 Meer... 
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David Brinks

Copywriter

Hard Copy

8  april  2015







In dit handboek lees je over meer dan alleen SEO. Zo leer je bijvoorbeeld je website te optimal(...)

   

 Meer... 
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Cookies op onze website


We gebruiken cookies voor het bijhouden van statistieken, om jouw voorkeuren op te slaan, maar ook voor marketingdoeleinden (bijvoorbeeld het afstemmen van advertenties). Door op ‘Zelf instellen’ te klikken, kun je meer lezen over onze cookies en je voorkeuren bewaren. Door op ‘Accepteren’ te klikken, ga je akkoord met het gebruik van alle cookies.
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